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FEM ANLEDNINGAR
ATT PRIORITERA
MILJOARBETET

Milj6 och hallbarhet diskuteras flitigt
i media, men hur paverkar det
svensk industri i praktiken? Hur kan
vi gora svensk industri mer hallbar?

DEFINITION

1987 definierade FN hallbarhet som att
kunna fylla dagens behov utan att
aventyra kommande generationers
mojlighet att tillgodose sina behov.

ldag handlar hallbarhetsarbete ofta om
att knyta ihop forbattringsinsatser i
syfte att ge langsiktigt hallbara resultat
bade ekonomiskt, socialt och
miljdmassigt.

MOJLIGHET

Vi har privilegiet att arbeta med ett stort
antal féretag inom byggnads- och
tillverkningsindustrin. Genom detta
samarbete arbetar vi tilsammans for
att mota utmaningar och ta vara pa
mojligheter. For de foretag som ar
framatstravande gallande miljdarbete
kan ett 6kat miljéfokus hos konsument
och stat vara en stor mojlighet.



1. VAD DRIVER?
TRYCK FRAN FLERA HALL

2015 antog samtliga 193 medlemslander i FN de 17 malen for hallbar
utvecklig vilka sedan kommit att paverka miljdarbetet i respektive land.
Samtidigt vaxer intresset bland privatpersoner att lagga om sina
konsumtionsvanor mot en mer miljéfokuserad inriktning.
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Varje ar slapps en rapport om
det globala arbetet med FN:n
Sustainable Development Goals. /

| senaste utgdvan ligger Sverige
pa tredje plats i varlden, vilket

innebar att vi gor ratt saker for Rank  Country Score /
att bidra till en hallbar utveckling

2022 SDG Index ranking and score
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2. POTENTIAL
MARKNADEN AR REDO

Idag handlar konkurrenskraft om sa mycket mer an enbart produktens
tekniska I6sning, intern effektivitet och pris. Manga kunder varderar
produktens miljomassiga hallbarhet lika hogt.

| en omfattande undersokning genomfdérd av Accenture uppger 83% av de
tillfragade att det ar viktigt att foretag gér mer miljomassigt hallbara
produkter.

Samma studie uppger att 50% av de tillfragade ar villiga att betala ett hogre
pris fér en mer miljomassigt hallbar produkt.

| en liknande studie genomford av Nielsen var motsvarande siffror 81%
respektive 66%.

rams to improve the environment

Gen Z (Aged 15-20) | Millennials (21-34) Gen X (35-49) Baby Boomers Silent Generation
(50-64) (65+)

% of Global Respondents
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3. KONKURRENS
KONKURRENTERNA GOR DET REDAN

Frost & Sullivan har for Autodesks rakning sammanstallt rapporten "Digital
Sustainability”.

Rapporten ar baserad pa 600 intervjuer med primart sma och medelstora
féretag inom byggnads- och tillverkningsindustrin, varav 199 foretag i
Norden och 50 i Sverige. Syftet med rapporten ar att skapa sig en bild om
hur miljdarbetet ser ut och hur langt de har kommit i UK, Benelux och
Norden.

Majoriteten av alla foretag i undersokningen har personal som ar anstallda
for att arbeta specifikt med miljéfragor. 78% av de tillfragade foretagen
investerar i teknik for att bli mer miljomassigt hallbara och 76% tror att
detta ger dem konkurrensfordel.

Detta linjerar med en undersdkning Foretagarna gjort som visar att
foretags hallbarhetsarbete till storsta delen ar affarsdrivet. De tillfrdgade i
denna undersdkning uppger att miljoarbetet syftar till starkt
konkurrenskraft, 6kad ldnsamhet och att mota kundernas allt hogre krav.

Vilka ar de framsta anledningarna till att ni bedriver hallbarhetsarbete?

Starka konkurrenskraften 29%
Krav fran dgare I -2
Forvantningar fran allmanheten GGG 220
Lonsamhetsaspekter I 107:
Krav fran kund I 167
Initiativ fran styrelsen I 15
Marknadsforing I 157
Riskhantering I 57
Initiativ fran medarbetare NG 7
Krav fran investerare eller finansiar 1l 1% 1
Annan anledning I, 26 /
Vetej I 2%

Are investing
in technology
to improve

sustainability.
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4. GEMENSAM NAMNARE
DUBBEL ROI

TILLVERKNINGSKOSTNAD

Under mitten av 80-talet genomfordes studier av bland annat Ford, GM och
Rolls Royce som visade att 70% - 80% av en produkts totala kostnad
faststalls i konstruktionsstadiet. Mer nyligen har exempelvis British Design
Consil och University of Bath styrkt dessa uppgifter och det framhalls &n
idag fran manga hall som en vedertagen uppskattning.

MILJOPAVERKAN

Enligt EU:s Sustainable Product Palicy faststalls aven cirka 80% av en
produkts totala miljopaverkan i kanstruktionsfasen. Med total
miljopaverkan avses produktion, distribution, anvandning och atervinning.

Baserat pa denna information kan slutsatsen dras att det finns en enorm
potential for forbattringar pa design- och konstruktionsavdelningen, bade
avseende tillverkningskostnad och miljopaverkan, samt att det finns en
stark koppling mellan dessa.

Manufacturing costs commitment during design
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5. FORANDRAD EU-LAGSTIFTNING
NEW CIRCULAR ECONOMY ACTION PLAN

2020 rostade EU igenom Detta
innebar aven att befintligt "Eco Design Directive” uppdateras. Syftet med
CEAP ar att EU skall bli klimatneutralt till 2050.

Atgarderna i CEAP infors succesivt. En av de storre andringarna under 2023
blir att man som foretag maste kunna styrka sina pastaenden om hur
miljévanlig verksamhet man har enligt ett standardiserat ramverk.

Som vi tittat pa tidigare ar miljoprofilen viktigt for féretagen da slutkunden
varderar detta hogt. Detta innebar att man som foretag under 2023
kommer behdva hitta KPl:er som styrker miljoarbetet om man inte redan
har dessa pa plats.

For att uppna en mer hallbar industri och for att foretag ska ta sig an
cirkulara affarsmodeller genomfér EU med CEAP dven bland annat féljande
atgarder:

. Infora flera olika nivaer av miljomarkning pa produkter
. Tvingande miljomarkning

o Ny miljomassig lagsta niva far att fa salja produkter i EU
. Straffskatter till de foretag som inte uppfyller kraven

. Eventuella bidrag till de foretag som uppfyller kraven
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European
Commission


https://environment.ec.europa.eu/strategy/circular-economy-action-plan_en

SAMMANFATTNING

o

Sverige och 6vriga nordiska lander ar bland d
framsta i varlden som leder arbetet mot en mer
hallbar utveckling. Samtidigt efterfragar kunder i
hela varlden mer miljdmassigt hallbara produkter
och merparten kan tanka sig att betala mer for
dem.

78% av foretag i Benelux, UK och Norden
investerar aktivt i teknik for att bli mer
miljomassigt hallbara, men vilken teknik
investeras i och var? 80% av en produkts totala
miljopaverkan och kostnad faststalls i
konstruktionsfasen.

Ingen vet med sakerhet hur kommande
miljolagkrav kommer att paverka svensk industri.
Nagot som ar sakert ar att det succesivt kommer
att bli tuffare att uppfylla malen i Agenda 2030.

Digitalisering i syfte att skapa langsiktig Idnsamhet
med hjalp av 6kad effektivitet och
konkurrenskraft, ar den enklaste formen av digital
hallbarhet. Ofta ger dessa insatser dessutom en
positiv miljopaverkan som bieffekt.

Om miljé finns som en parameter vid sidan av
lonsamhet kan samma insats ge betydligt battre /-
utvaxling i miljdarbetet. 7 f

Framat handlar det om att knyta ihop dessa till
forbattringsinsatser som ger langsiktigt hallbara
resultat, bade ekonomiskt och miljomassigt.

Vill du veta mer?

www.nti.biz
010-2116900
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